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Turistradet Vastsverige

- 30 anstallda
~ Ags av Vastra Gotalandsregionen
- Verksamma i hela Vastsverige

- Utveckling och marknadsforing
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46 av 49 kommuner anslutna

Ca. 800 verksamheter anslutna
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FYRA GRUNDLAGGANDE PRINCIPER

— Sa lite onodig miljopaverkan som mojligt

— Bra for bade boende och besdkare

— Fler besokare nar och dar det inte ar fullt

— Fler heltidsjobb och mer robusta verksamheter

HALLBARHETS
KLIVET
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Upplev Vastsverige

veriges afficella besoksguide for Bohusidn, Dalsland och Vastergtaand,

Redo for nasta dventyr?

I nm

.

Fartfylida
cykelupplevelser Paddlingsaventyr

Harlig héstvandring

vastsverige.com

- Gemensam sajt for alla kommuner |

Vastsverige
— Byggts upp under 20 ar

— Stort trad av destinationsportaler och

temasidor
— Ca 12 miljoner bestkare per ar

— Drygt 2 miljoner klick pa externa lankar per ar
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Pagang v Evenemang v Natur & aktiviteter v  Kultur v Mat &dryck v Boende v Konferens v Resmalv gmmV 8

Hosten i Vistsverige

Res och upplev Vastsverige & Goteborg

Valkommen till Vastsverige och den officiella besoksguiden for Bohuslan, Dalsland, Vastergétland och
Goteborg. Vi arbetar for en halibar besoksnaring som gynnar bade dig som gast och de som bor har aret
om. Genom att resa med omtanke hjalper du oss att bevara platsen vi alla alskar.
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Forutsattningar

Sverige
- Lagstadgade krav

- Egen hemsida

Norden

- Snabbt svar

- Forse Turistradet med material
- Onlinebokning

- Hallbarhetsklivet

Varlden

- Google business profile
- Tripadvisor

- Facebook/Instagram

—  Oversatt hemsida

- Professionalitet i samband med visningsresor

- Medverka vid uppféljning och utvardering

- Miljoledningssystem

SVERIGE - NORDEN - VARLDEN

Formaner

Sverige
- Utbildningar

Norden
- Digital narvaroanalys

- Exponering.pa vastsverige.com

Varlden

- Exponering i Turistradets 6vriga
kommunikationskanaler

- Medverkan i kampanjer

- Exponering vid visningsresor

- Kontaktperson

-
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Riktlinjer for gardsbutik pa
vastsverige.com

- Fysisk butik att besoka, racker inte med webbshop

- Fasta Oppettider, tex sondagar mellan x-x, eller fler tider
och dagar per vecka. (Racker inte att ha 6ppet vid
forfragan). Sjalvbetjaning godkanns.

~ Oppet stor del om aret, dock godkanns sasongsrelaterade
butiker.

~ Oppettider och kontaktinformation ska tydligt framga pa
webb, instagram eller FB.

- Verksamheten ska drivas som foretag/férening och ej som
privatperson.

- Butiken ska primart salja mat, harproducerat, lokalt,
regionalt, svenskt. (Butiker som bara tex bara séljer
italienska delikatesser eller bara har inredning ingar ej har).

o Turistradet
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Arpbetat lange med
maltidsturism

- Maten som reseanledning
- Press/media
- Stotta matevenemang

- Smaka pa Vastsverige

o TUristradet

VSS-ERIGE






http://www.smakapavastsverige.com/
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Vastsverige / Matochdryck / Smaka pa Vastsverige

Guide:
Gardsbutiker

Lokala ravaror, lantliga miljoer och
kulinariska upplevelser. Vad kan vara
battre an att handla pinfarska ravaror
eller harligt foradlade produkter i en
gardsbutik? Har hittar du gardsbutiker i
Vastsverige.

Smaka pa Viastsverige

‘ Vastsveriges gardsbutiker
Guide till lokala mat- och
dryckesupplevelser i Vastsverige Matproducenter

Vi blir fler och fler som garna reser for att upptacka lokal mat och dryck. Som later frascha ravaror, lokala
specialiteter, passionerade kockar och unika smaker visa vagen till platser och upplevelser runt om i
varlden. Om du ar en av dessa resande matalskare - eller om du bara vill passa pa att &ta riktigt gott nar du
reser - ska du halla utkik efter Smaka pa Vastsverige.

| Vastsverige finns gott om unika
ravaror och manga lokala
matproducenter som haller hogsta
kvalitet i allt fran miljo och djurhallning
till fardig produkt. Hitta lokala
produkter fran regionen.

Har nedan hittar du alla restauranger och kaféer som ingar i natverket Smaka pa Vastsverige.

Vastsveriges producenter

Matupplevelse med mersmak

o TUristradet

VSS-ERIGE

Bohusléns restauranger och kaféer Skaraborgs restauranger och kaféer



Vastsverige / Matoch dryck

Webben

D | Under Mat & Dryck pa vastsverige.com

samlas allt ifran:

Upptack smakerna av Véastsverige — Restaura nger

- Fika
- ~ Gardsbutiker

- Hantverksbryggerier
— Skaldjursupplevelser
- Maten i Goteborg

o TUristradet
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Giteborgs-Posten

Npheter  Gowborg Bords  Dinekonoml Sport Kuhur Ledare Deban = Q

Sa gor du perfekta matresan

lings Vistkusten
TvaDagar « En krafta, la eller fa £l
Pl fran. enresafrin

Diese Reiseziele verbergen sich
hinter Ikea-Produkten

le de Hamnesksr
Travel > Sustainable travel

SUSTAINABLE TRAVEL

Why West Sweden is Europe’s
straight-A student for sustainability

Innovative eco-hotels, sustainable saunas, low-impact kayak tours and public transport perfection - this
Swedish region is going all out when it comes to greener travel, says Sian Lewis

Saturday 13 August 202212:49 * [+ | Comments
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touristique simple et durable. Un modéle vertueux.

Par Olivier Reneau (texte) et Eric Martin pour Le Figaro M:




Stockholmfood
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Hzlsade pa @sandlyckegard i Dals Rostock. En liten.
gard som ibland saljer siria gronsaker direkt fran
garden, levererar till restauranger och dessutom

anordnar musikfestival pa garden.
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Influencersamarbeten

Martina Soderhielm

Postcardbyrebecca

w Gor ett stopp pa Sundsby sateri och at lunch hos
- Margaretas kok & skafferi. Har du inte testat den
bohuslanska landskapsratten aggost sa ska du gora
{ det har. Besok bageriet eller ta en promenad langs
narliggande vandringsleder.
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Sociala medier

- Facebook (Ca.150 000 foljare)
+ Vastsverige
+ Bohuslan
+  West Sweden

« Turistradet

- Instagram (Ca. 100 000 foljare)
» Vastsverige
e Bohuslan

«  West Sweden

- YouTube

+ Vastsverige

- LinkedIn (Ca. 6 000 foljare)

e Turistradet

. Turistrédet
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Hostens webinarier & utbildningar
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ONLINE

9 september: Fran trend tlll md)lighet - 22 september: Lér dig annonsera pé 6 oktober: Verktyg som underi&ttar din 21 oktober: Att attrahera, engagera och
Insikter fér framtidens besdksnéring Facebook och Instagram Jobbvardag bygga relationer med nésta generation
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18 november & 3 december: Ldnsamhet fér 18 november & 3 december: Ldnsamhet for Vérdskapsutblldning
foretagare | besbksnéringen (Goteborg) foretagare | beséksnéringen (Trollh&ttan) Flen cighubs wichtapectiintrgen S
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Nagra Overgripande trender

+ Autentiska och medvetna resor - lokal kultur,
manniskor och mat. Mer fokus pa upplevelsen an pa

att bocka av destinationer.

 Soft Travel - resa langsammare, stanna langre och

hinna mindre. Tag, roadtrips och lugnare dventyr.

« Nonna-maxxing - "lev som mormor”: laga mat fran
grunden, promenera, plocka svamp, umgas och minska

skarmtiden.

» Detour destinations - upptack mindre kanda platser
nara de stora destinationerna och kom bort fran de

storsta turiststrommarna.

«o Turistradet
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BILDEN AV SVERIGE - SVERIGE SOM RESMAL

Sa beskriver resenarerna Sverige som resmal

Resendrer beskriver Sverige som resmal fraimst med féljande associationer:

®* Vackert, dkta och omtanksamt - varden som lange praglat Sverigebilden och som resendrer
framst kopplar till naturens karaktér; naturligt och okonstlat och en livsstil praglad av balans,

ndrhet och omtanke om bade méanniskor och miljé.

* Hallbarhet och hilsosam livsstil - omraden dér Sverige uppfattas som ledande, ofta kopplade till
naturens narvaro | vardagen, miljdmedvetna val, goda madjligheter till rérelse utomhus samt en

balans mellan arbete, fritid och valmaende.

®* Mycket att se och géra, spannande mat och dryck samt att resmalet ar vart pengarna — teman
som &r viktiga fér resendrers intresse for Sverige och som delvis har starkts over tid.
Uppfattningen om att det finns mycket att se och gora ligger stabilt, medan bilden av spédnnande
mat och dryck samt att Sverige ar vart pengarna har stérkts. Tillsammans speglar de en bredare
bild av Sverige som resmal, dar variationen av upplevelser, lokala smaker och kanslan av kvalitet i

relation till pris blir allt viktigare.
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https://corporate.visitsweden.com/kunskap/budskap/vad-ska-vi-beratta/bilden-av-sverige/visit-sweden-brand-tracking
Kélla: BrandTracking 2025. Visit Sweden/Ipsos
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MALGRUPPSANALYS 2024 - 80 miljoner Globala Sverigeintresserade

resenarer

Topp fem aktiviteter i Sverige

Utgar vi fran vad alla nio marknader vill gbra pa en semesterresa i Sverige ser topplistan ut som

foljer:

1. Uppleva stader.

2. Kulinariska upplevelser.

3. Utomhusaktiviteter barmarkssasong.

4. Uppleva svensk kultur, tradition och livsstil.

5. Uppleva landsbygden.

Vad vill du veta mer om pa din resa i Sverige?

Kulturarv och historiska byggnader —

Den svenska maltidskulturen  |m
Tillganglig natur
Den naturndra livsstilen
Halsosamma, aktiva levnadsvanor
Invanarnas frihet, livskvalitet, tillit till samh...
Modern arkitektur
Musik
Méangfald och tolerans 1 samhéllet
Arbete och boendeforhallanden
Jamlikhet i samhéllet
Work-Life balance
Inredningsdesign
Mode
Litteratur & Film

Intresse

Fragan stalldes inte till svenska resenérer.

Procent, flervalsfraga

@ Totalt tta marknader

60 Visit 3'e
Sweden

Killa: Milgruppsanalys 2024. Visit Sweden/YouGov
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LOKALT OCH TRADITIONELLT LOCKAR SAMT LARANDEUPPLEVELSER

Maltidsintresserade globala resenarer

Aw BO miljoner globala resendrer som ar
intresserade av Sverige ser halften god mat och
diryck som en som en viktig eller hekt aegtrande
anledning till att semestra har. Lusten till
maltidsupplesvelsar r med andra ord en stark
duarappniare till Sverige.

Maltidresendrer borjar ofta leta mat- och
dryckesupplevelser p& Google och Google Maps.
Men awen omdtmessajter som Tripadvisor,
omdomen fran vinner och Instagram &r viktiga
kanaler att synas i. Unga foodisar hittar nya
smakupplevelser pd Tiktok och youtube.

]

L ]

Bland de zom 4r intresserade a¢ paketresor sarvi
ett tydligt monster- de foredrar fardiga paket dar
alla delar ingar — resa, boende och aktiviteter.

https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltidsturism/maltidsintresserade-globala-resenarer

&
/

Resendrer som varit i Sverige blev glatt
overraskade av matens kvalitet, bredd och
prisvardhet. Manga upptickte hur mycket
seensk mat och diyck berattar om war kultur
och Fvsstil.

Makidsresenaremavill smaka traditionell

svensk mat och dryck. Det ger fordetar for
producenter som kan visa lokal forankring,
kevalitet och transparens.

Fiir maigruppen & maltiden inte en isolerad
upplevelse, utan en del av en sttre helhet dar
plats, manniskor och landskap knyts sammian.

Kalla: M¥gruppsanalys 2004 (Visit Swesden/VouGosr). Brand Tracking 2005 isit Swedenfipsos).

Flest maltidsintresserade globaka resendrer
finres i Tyskland, USA ach Storbritannien.
Men 2ven vira nordiska grannar, franska,
och nederlzndska resendrer 2r nyfikna pa
for traditionedl svensk mat och drgck.

2av)h

Vill bestka gardsbutiker, bokala
matmarknader och producenter av lokala
réwaror och inte bara hira att nagot ar
hallbart, utan uppleva det ocksa.

a

Lokl attraktionskraft Byger i kombinationen
mellzn stider ach landsbygd. traditioner,
livsstil, natur, kulur, mat och drypcke

Maltidsupplevelser
som lockar

1. Bestka restauranger med lokal
mat (S6%)

2. Smaka traditionedl svensk mat och
dryck {55%)

3. Bestka lokala matmarknader och
saluhaliar (53%)

4. Prova street food med hig kvalitet
(50%)

5. Uitforska en stad for att hitta bra
restauramger och barer (48%)

&. Cafer (45%)

7. Besoka garasbutiker/producenter
av loxala ravaror (40%)

8. Bestika bryggerier, destillerier,
vingardar eller mustener (37%)

9. Mat & dryckesturer, tex en guidad
kulimarisk vandring/provning (37%)

1@. Mat- och dryckesfestivaler (36%)

Visit Sweden
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VAD LOCKAR OCH GOR MALTIDSRESENARERNA NOJDA?

UNIKA MINNESVARDA MALTIDSUPPLEVELSER

 Autenticitet i mat, dryck och atmosfar samt platsunika
hallbara upplevelser

« Riktigt bra, och/eller unika och lokala ravaror

« Att hitta en "dold parla” eller bli positivt dverraskad

« Garna helhetsupplevelser, till exempel konst, design eller
natur i kombination med en maltid

« Soker sjalvutveckling och vill l1ara sig nagot nytt

“TALKABLE" UPPLEVELSER

« Vill beratta historier och dela med sig till vanner (garna i
sociala medier)

Foto: Tina Stafrén/Visit Sweden

https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltid/vad-soker-maltidsresenarerna
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021 xywwa8ft.pdf

*UOI}BULIOJUI J9W Q) XOD-UOPUEIG BIUEIG B1YRIUOY "IS[91E||1} UeIN aJepiA sepuds (3 Jey ‘[eualew jeppAyssiessroyddn/iysuidor


https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltid/vad-soker-maltidsresenarerna
https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltid/vad-soker-maltidsresenarerna
https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltid/vad-soker-maltidsresenarerna
https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltid/vad-soker-maltidsresenarerna
https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltid/vad-soker-maltidsresenarerna
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf
https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate.visitsweden.com/documents/Visit-Sweden-Steg-for-steg-guiden-2021_xyww8ft.pdf

Nagra tips ...

Var |att att hitta — och latt att valja
Se till att 6ppettider, priser, bilder och annan digital information
alltid ar aktuell.

Tank svenska + engelska
Gor det enkelt for internationella gaster att forsta vad ni erbjuder -
och hur de bokar.

Visa det genuina
Lyft manniskorna, platsen och berattelsen bakom verksamheten.
Det personliga ar en styrka.

Tank som er malgrupp
GOor hela resan enkel: Hur hittar jag hit? Hur bokar jag? Vad kan jag
gbra mer nar jag ar har?

FOTOGRAF ] y « Samverka och férlang sdsongen

MALIN ROBERTSON HAREN Tipsla om varan@ra och samordna c‘jppettider, alftiviteter och

: erbjudanden. Tillsammans skapar ni fler anledningar att komma -
och att stanna lange.

«o Turistradet
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