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Vi kommer titta pa bra
och daliga exempel.



Och diskutera vad som
fungerar och fungerar
samre med en design.
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OVERGRIPANDE TES

Design hojer inte produktens
kvalitet, men den kan hoja var
forstaelse av kvaliteten.

JOS SHOUHU
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DEN KANNS BATTRE!
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Hur vacker vi kanslor?
Vad har vi att jobba med?
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Olika material
Farg och form

Ord och tilltal
Anvandandet



ALLTING KOMMUNICERAR



PRODUKTEN SLUTAR
INTE VID INNEHALLET

Innehall + forpackning + berattelse
= produktupplevelsen
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Forpackningen ska kunna
ORtns ~ salja produkten nar du sjalv
SKANE ~ inte star bredvid.

MALMO CHOKLADFABRIK
HAVSSALT 72%
100 g
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FORPACKNINGENS
5 JOBB

1. Synas

2. Forklara

3. Skapa begar

4. Motivera priset

5. Bygga igenkanning
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FORPACKNINGENS 5 JOBB

SYNAS > FORKLARA > SKAPA BEGAR »
MOTIVERA PRISET » BYGGA IGENKANNING
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HAVSSALT

72%

BEAN TO BAR
SKANE

MALMO CHOKLADFABRIK

HAVSSALT 72%
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PASSA IN vs STICKA UT




MUNHALSA




"Tandlakarforbundet
rekommenderar.”



"Tripple action-huvud”
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HITTA DIN SARART




BRA EXEMPEL
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OLIO
EXTRA VERGINE
DI OLIVA

100% ITALIANO
ESTRATTO A FREDDO

Frartoco
| Son Meckiclol

DAL 1892

500 ml €
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Alla gor samma ekonomiska
jobb med designen:

De hojer vardet rejalt pa en
ganska vardaglig produkt.
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Tank inte i forsta hand pa
vad som passar in i din
kategori utan hur du kan
sticka ut.




Forsta kategorin.
Bryt sedan mot den
medvetet.
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3 SEKUNDER



1. Vad ar det?

2. Varfor ar det speciellt?
3. Ar det for mig?
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Hierarki handlar inte om vad
som ar viktigast for dig.

Det handlar om vad kunden
behover forsta forst.




v 4%~ SORGADEEN
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SEDAN 1967
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PRESSAD I SEPTEMBER
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LOKALT ODLADE APPLEN
FRAN VARA GARDAR

SORGARDENS SKAFFERI
SEDAN 1987

LOKALT

ODLADE 750 ML
APPLEN

750 ML
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OVNING

Ta din egen produkt och rangordna. Vad ar det kunden:

1. Maste forsta
2. Mar bra av att veta . o
3. Kan upptacka senare

4 ﬂ:f gl 4 ATl(J)R(L]IG/?'
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Aven ord smakar.
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Copywriting ar ocksa
forpackningsdesign.



TIPS!

Beratta nagot bara
du kan beratta.




KORSBARS-

LIKOR

l'lverkad med krlek
av nogtrant utvalda
ravaror.

20 % VOL. 500 ML




KORSBARS-
LIKOR

l'lverkad med karlek
av nogtrant utvalda
ravaror.

20 % VOL. 500 ML

OSTHEIMER

CARDSDESTILLERI —

KORS B;_&RSLIKC)R
3 Ostheimerteiden
bakom ladan.

UL SMA SKORDAR. STORA SMAKER.




Att vara specifik
bygger trovardighet.




Men sag aldrig vad du vill
att folk ska kanna.



~God soppa” och
”?smakrik korv”




X

Aktav

mathantverk

FORPACKNINGEN AR DIN VIKTIGASTE SALJARE

AKTA MATHANTVERK NORRA SKARABORG

TORSDAG 1 OKTOBER 2026

1

r
[

JOS SHO



Paverkan enligt
- Hallbarhets- gt
. deklarationen. =

- X
-— N N
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HALLBARHETS-
DEKLARATIONEN:

24

2% Né&r hadllbarhetsdeklarationen beddmer en

vara las det aldrig hansyn till tycke och smak.
| stallet beddms tio hallbarhelsomraden,

Till exempel om varan producarats unger
cchyssta arbetsfbrhéllanden. Eller om den
anvander jordens vattenresurser pa ett
ansvarsfullt satt, Anvénd den som en
térsta hjdlpen n3r du vill ata mer hallbart -
och hill utkik efter 1dga siffror!

FRAN




UNDERSOKNING!

Lokalproducerade
forpackningsformuleringar



”Tillagat med karlek”
”Narodlat/lokalproducerat”

”... av hoga utvalda ravaror”

”.... med omsorg for djuren,
manniskan och planeten”

”Tradition och hantverkskunnande
| generationer”




Iek och fhsorg om djuren,

av noga utvalda,
eth espekt for tradition
¢ nnande el neratloner »

*Tillagat med |
manniskan och plc
narodlade ravarog,
och hantverk




”Tredje generationen dalig sjalvkansla,
otur med vadret och jaklar anamma”

?VI1 odlar livskraftig havre och glesa mustascher”

”Raka motsatsen till langt bort och
jatteindustri-producerat”

"Bryggd pa trams, svett och tarar”
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MOTIVERA PRISET
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Design hojer inte produktens
kvalitet. Den kan hoja var
forstaelse av kvaliteten.
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BYGGA IGENKANNING

JOS SHOUHU



Designa inte en etikett.
Skapa ett system.
Bygg ett varumarke.









Bra design skapar regler
som mojliggor variation.



Bra exempel.
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MALET

Kanna igen instinktivt,
iInnan man hunnit lasa.
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Stop looking at my bottom.



LARDOM

Allt behover inte
upptackas direkt.
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Good food — better mood.
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Behov.av ett nytt varumarke
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tarkt intresse for Mangse
S ” ak 2 M ed med 3 Korva
lla influenser behov
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Vad viar

Grillkorvar

Limited editions
Visuell edge

Rebellisk tonalitet med humor
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Vad vi INTE ar

Traditionella

Trygga & familjevanliga
Alla till lags
Naringspedagoger
Trakiga

For breda
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MONSTER -----
GERIIA

DISPLAY

Vi
Motsvarar 4st
Korvar.

AKTA MATHANTVERK NORRA SKARABORG

TORSDAG 1 OKTOBER 2026

KORVTYP

- - - Korvtypen ar ett ankare
som gor att fler an Gen Z kan relatera
till och vaga prova korven.

SMAK

- - -- Smaken ar triggern
for var malgrupp. Det ar
ocksd vad som sarskiljer oss
fran all annan korv.

" KOTTHALT

Kotthalt ar viktigt for unga
korvkonsumenter. Den gdr fore
“Svenskt kott,” For att mojliggora en
prisvard produkt, prioriterar vi
kotthalt over ursprung.
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REFLEKTION - TA FRAM DIN FORPACKNING.

1. Syns den?
2. Forstar jag den?
3. Vill jag ha den?

4. Forstar jag varfor den kostar vad den kostar?

5. Kommer jag kanna igen nasta produkt?
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